
2026年度行业高质量发展调研问卷
为全面了解行业企业生产经营与转型发展等情况，为行业高质量发展工作提供支撑，为企业生产经营决策提供参考，结合国家政策导向、行业高质量发展重点工作及企业实际情况。根据协会2026年行业企业调研工作计划，特开展本次高质量发展调研，调研内容如下。请会员企业积极配合调研工作，对相关内容据实、完整填报。
协会承诺，对企业所提供的个体数据和反馈信息保密，不向任何第三方透露，不在协会媒体或社会媒体上发布，仅共享行业汇总分析情况。
（注：请企业结合具体情况，在    填写相关内容或实际数据，在符合企业情况的中打√即可，在填写过程中有任何疑问，请随时与我们联系。）

一、企业基本信息（多选、填空）
1.企业名称：                            
2.联系方式（电话、微信）：                            
3.企业类型：
□国有企业         □集体所有制企业     □□民营企业
□股份有限公司     □外商独资企业       □中外合资企业 
4.2025年主要经济指标：
工业总产值：         万元； 营业收入：                  万元；
利润总额：                 万元；    员工人数：         _____    人。                          

二、上半年企业的经营状况（多选、填空） 
1．国内产品订单比去年同期
□增长        % □基本持平；□下降                %；□增长        %  □基本持平
2．出口产品订单比去年同期
□增长        %□基本持平；□下降                %；□增长        %□基本持平
3．订单交付率及去年同期
订单交付率              %；去年同期              %     
4．营业收入比去年同期
□增长             %； □下降             %； □基本持平

5．净利润比去年同期
□增长             %； □下降             %； □基本持平； □亏损
6．产能利用率及去年同期
产能利用率              %；去年同期              %；     
7．主要产品平均价格比去年同期
□增长        % □基本持平；□下降              %；□增长      % □基本持平 
8． 原辅材料采购成本比去年同期
□增长        %□基本持平；□下降              %；□基本持平□增长      %
9． 产品销售渠道
□主机配套              %；□维修市场              %；□出口市场              %
10．拟拓展市场方向
□主机配套；    □□维修市场；    □出口市场   

三、企业现有产品结构（多选、填空）
1.摩擦材料产品
□盘式片及总成类，收入占比              %       □闸瓦类，收入占比              %
□鼓式片及总成类，收入占        比      %       □  □刹车带类，收入占比              %
□离合器面片及总成类，收入占比              %   □其它                         。
2.密封材料产品 
□辊压纤维板，收入占比              %     □石墨板，收入占比              %
□抄取纤维板，收入占比              %     □四氟板，收入占比              % 
□密封垫片，收入占比              %       □涂胶板，收入占比              %
□其它                     。
3.原辅材料产品
□纤维类，主导产品名称                 ，收入占比              %
□化工类，主导产品名称                 ，收入占比              %
□矿物类，主导产品名称                  ，收入占比              %

4.装备类产品
□生产设备，主导产品名称               ，收入占比              %
□检测设备，主导产品名称               ，收入占比              %
□工艺设备，主导产品名称               ，收入占比              %
□其它，主导产品名称                   ，收入占比              %

5.配件类产品
□钢背类，主导产品名称                  ，收入占比              %
□电器类，主导产品名称                  ，收入占比              %
□其它，主导产品名称                    ，收入占比              %

 四、科技创新与产业升级情况
（一）研发投入及创新能力
1.2025年企业研发投入（填空）
研发投入总额（万元）：        _______，研发投入强度（%）：        _____
研发人员数量（人）：         _______ ，研发人员占比（%）：        _____
2.企业研发机构建设水平（多选、填空）
（1）研发机构层级（多选）
□国家级   □省部级   □地市级   □横向联合   □企业自建 
（2）研发机构类型（多选）
□创新基地     □技术中心     □创新中心       □研究中心 
□重点实验室   □院士工作站   □博士后工作站   □其他                 
企业研发机构建设水平（可多选填空）
□国家级  □省部级  □地市级  横向联合  企业自建  
□创新基地  □技术中心    □创新中心   □研究中心   
□重点实验室    □院士工作站   □博士后工作站    
□其他                 
3.企业近三年自主知识产权（填空）    
发明专利              项；实用新型专利            项；外观设计专利            项。
4. 近三年科技成果及转化程度（多选、填空多选）
5. 
（1）成果数量：国家级科技成果              项     省部级科技成果              项。
（2）成果转化：已完成转化项目数        ____ 个   未完成转化项目数        ____ 个。            
5.近三年主持或参与标准制修订（多选、填空）   
□团体标准        _______个     □行业标准        _______个 
□国家标准        _______个     □国际标准        _______个  
6.企业获得“专精特新”等资质（填空多选）
□科技型或创新型中小企业                 □专精特新中小企业 
□专精特新“小巨人”企业                 □专精特新重点“小巨人”企业 
□制造业单项冠军( □国家级 □省级 )      □高新技术企业   
（二）产品结构调整情况 （可多选填空）     【计算方法见调研问卷内容注释1-4】       
2025年度新产品总收入占比(%)                 其中：高端产品收入占比(%)：               
智能型产品收入占比(%）：                绿色环保型产品收入占比(%)：                   

五、质量提升与品牌建设情况
（一）质量管理体系认证情况（多选填空）
□GB/T19001    □GB/T14001        □ISO45001        □IATF 16949      □GB/T19004
□GB/T19024    □GB/T19580    □其它                       
（二）质量绩效（取2025年度数据 填空）  【计算方法见调研问卷内容注释5-10】
过程能力指数（Cpk）：                      产品一次交验合格率（%）：        _____
内部质量损失率（%）：                       外部质量损失率%：                    

 产品平均缺陷率（%）：        _________     年度质量改进收益（万元）：        ________
（三）可靠性能力提升
1.具备可靠性管理方法（多选填空）
□可靠性管理制度   □可靠性评审         □故障分析与纠正预防
□可靠性设计       □可靠性分析与验证   □可靠性仿真 
□可靠制造工艺     □关键检测技术       □其他               
2.通过可靠性攻关实现系统性突破（多选）
 □关键材料         □先进工艺           □核心零部件
□关键装备         □关键软件           □其他                                
 （四）品牌建设
1.主品牌定位（多选填空）
□国际知名品牌     □国内知名品牌       □区域知名品牌
□高端品牌         □一般品牌           □其它：               ____________

2.品牌架构设计（单选、填空）
□多品牌  主品牌名称：               ____________  使用年限：        ________
□单品牌  单品牌名称：               ____________  使用年限：        _________
3.品牌推广渠道（多选填空）
□线上推广         □线下展会           □行业合作  
□□口碑传播         □其他               __________

4.品牌影响力与口碑（单选）
（1）品牌在行业内影响力：□行业领先  □区域知名  □本地认可   □无明显影响力
（2）客户对品牌的认可度：□很高      □较高      □一般       □较低


六、绿色低碳可持续发展情况
（一）“三零”工厂建设（多选、填空）
1.企业绿色能源应用：□光伏   □地热能     □风电     □水电    □□其它               
2.2025年绿色能源用量占比（%）                 【计算方法见调研问卷内容注释11】
3.2025年企业碳排放情况   【计算方法见调研问卷内容注释12-13】
碳排放总量（tCO₂e）：                  碳排放强度（tCO₂e/t产品）：              
4.2025年企业固废排放情况   【计算方法见调研问卷内容注释14-15】
一般工业固废排放总量（t）：                  一般工业固废综合利用率（%）：               

（二）2025年单位产值综合能耗：        ___________吨标准煤/工业产值（万元） 
【计算方法见调研问卷内容注释16】
（三）获得绿色资质认证情况（多选）：
  □国家级绿色工厂  □省级绿色工厂    □市级绿色工厂   □绿色供应链管理企业  
□绿色产品        □产品碳足迹认证  □碳中和认证     □碳标签认证   

七、数字化与智能化转型 
    1.实施数字化应用的环节（多选填空）
研发设计   采购      生产     检测     仓储     客户服务     产品服务  
 物流       销售   财务   □□其它：        ____________   
2.智能工厂建设关键绩效指标（多选、填空）【计算方法见调研问卷内容注释17-22】
关键设备数控化率（%）                   生产设备数字化普及率（%）             
关键工序自动化率（%）                  应用人工智能技术场景比例（%）             

生产效率提升（%）：                   产品不良率下降（%）        
3.智能制造能力成熟度自评价（单选）
一级（规划级）：实施智能制造的基础和条件进行规划，对核心业务（设计、生产、物流、销售、服务）进行流程化管理。
二级（规范级）：实现车间、质检、财务等核心设备联网，单一环节数据采集、可留存、可追溯，系统间未互通。
三级（集成级）：实现多系统集成互通，订单、排产、生产、质检、仓储、物料全流程数据自动同步、无纸化流转，生产过程可控、可追溯、可分析。
四级（优化级）： 基于大数据智能分析，实现产能动态调配、工艺参数智能优化、质量在线视觉识别、设备远程维护等核心业务的无人工干预智能管控。
五级（引领级）：基于模型持续驱动业务活动的优化和创新，输出行业解决方案及标准，带动产业链整体转型，实现产业链协同并衍生新的制造模式和商业模式。
4.数字化车间、智能生产线、智能工厂建设（多选、填空选择）
已建成数字化车间（个）：                    智能产线/智能工厂（条/个）：               
已通过数字化车间评价：  省级    市级  
已通过智能产线/智能工厂分级评价：基础级  先进级  卓越级  领航级   
在建数字化车间/智能产线/智能工厂：    条（个），计划完成时间    。

八、国际化拓展情况 （可多选、填空）
1．企业国际业务的性质：
产品出口：摩擦产品 密封产品 原材料 设备
产品进口：摩擦产品 密封产品 原材料 设备
企业国外建厂/研发中心    国内外合资合作
代理国际品牌产品         其他国际合作              
2.出口产品及相关资质情况
出口产品收入占总营业收入比例：        %     %
为国际主机客户配套额占总出口收入比例：        %     %
通过欧盟等国际认证资质（具体名称）：                                 。  

九、对协会引领和推进行业高质量发展相关工作的建议
                                                                         
                                                                          
                                                                                                                                
                                                                
     





[bookmark: _GoBack]调研问卷内容注释
考虑到数据准确性要求，以下指标数据应由质检、环保、生产等相关职能部门出具，经分管领导确认后填报。
1.2025年度新产品总收入占比（%）=（新产品收入总额÷营业收入总额）× 100%
2.高端产品收入占比（%）=（高端产品收入额÷营业收入总额）× 100%
（高端产品指适配严苛工况，满足高端装备、航空航天、轨道交通、新能源车等产业配套和主机配套要求，具备较高性能的产品。）
3.智能型产品收入占比（%）=（智能型产品收入额÷营业收入总额）× 100%
（智能型产品是具备自感知、自监测、自适应调控、预警、数据上传、联动控制系统等功能，可适配实现智能化装备配套等新产品的升级形态。)
4.绿色环保型产品收入占比（%）=（绿色环保型产品收入额÷营业收入总额）× 100%
（绿色环保型产品是具备全生命周期低碳、低污染、安全无害特性，满足国内外环保法规限值的绿色低碳转型升级新产品。）
5.过程能力指数（Cpk）：表示过程在稳定可控的状态下，能使其产品达到可接受标准程度的指标，详细计算参考 GB/T  40681.4—2021。
6.产品一次交验合格率（%）=检验合格品数量÷检验产品总数量× 100%。
7.内部质量损失率（%）=（年度内部损失总和÷ 年度总产值）× 100%
8.外部质量损失率（%）=（年度外部损失总和÷ 年度总产值）× 100%
9.产品平均缺陷率（%）=（年度检验发现的不良品数量÷年度检验总数）× 106 （计算结果单位ppm ）
10.年度质量改进收益（万元）=年度质量改进收入—年度质量改进成本。






11.2025年绿色能源用量占比（%）=（年度应用绿电量÷年度用电总量）× 100%
12.2025年碳排放总量（tCO₂e）：企业根据官方或第三方监测数据填报即可。
13.2025年碳排放强度（tCO₂e/t产品）=年度碳排放总量÷年度产品总产量
14.2025年一般工业固废排放总量（t）=当年产生的一般工业固废量+往年未综合利用贮存量
15.2025年一般工业固废综合利用率（%）=当年一般工业固废综合利用量÷（当年一般工业固废产生量+往年未综合利用贮存量)× 100%
16.单位产值综合能耗=综合能耗（吨标准煤）÷工业总产值（万元）
17.关键设备数控化率（%）=（数控设备台数 ÷ 关键设备总台数）× 100%
18.生产设备数字化普及率（%）=（联网的设备数 ÷ 生产设备总数）× 100%
19.关键工序自动化率（%）=（实现自动控制工序数 ÷ 关键工序总数）× 100% 
20.应用人工智能技术场景比例（%）=（已应用AI场景数 ÷ 主要业务场景总数）× 100%
21.生产效率提升（%）=[（现单位工时产出 - 原单位工时产出）÷ 原单位工时产出] ×100%    
22.产品不良率下降（%）=[（原不良率 - 现不良率）÷ 原不良率] × 100%
（不良率 = （不合格品数量 ÷ 总产量）× 100%）
                                                           
                                                               
                                                                
                                                                






